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Commerce-Accords

Ancienne Padner du Himchen Group,
3eme plus grande societe de conseil en
creativite de la region Dach

Retail - Futuriste de ['Institut du Futur,
auteur du Retail RepoJs

Sparricgspadner du
Ministere fédéral de ['économie

Pomche, OBI, Adidas, Bauhaus,
Globus Baumaru, EDEKA, Aldi,
Schwac Gruppe, H&M...






2.000 personnes
i ogées en DE/ AT :

Selon les clients, quelle est la chose la

plus durable que le commerce puisse
faire en 2030 ?



2.000 personnes
i ogées en DE/ AT :

Selon les clients, quelle est la chose la

plus durable que le commerce puisse
faire en 2030 ?

20% de distributeurs en moins,
moins de produits, moins de
PELEN



Crise Crise économique

climat : o

politiques




LE DEVELOPPEMENT DE NOTRE ECONOMIE : L'ECONOMIE DE LA MATURITE

2000 2001 2002 2003

2007 2008 2009

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Economie de la maturité
Croissance libre

La crise comme opportunité
Régéneération du systeme

Next Economy
Considération holistique de
Faible croissance, faible émission de
carbone, Fridays
L] pour l'avenir

Economie créative

Société
suivante
mprimante) ® /
Cradle -To - { Société
Cradle Braungart suivante
(Baecker)

Lessness/Simple Chic
Décélération par
décélération de

base

Conception multi-
outils

Happiness Economics
Le bonheur comme
facteur de croissance

Next Growth Industrie
Croissance qualitative
Prosuming Consistency
Sufficiency

Nearshoring Markets
Réindustrialisation
Approvisionnement local
Colts de transport

Numérique
Société de la

® connaissance

Economie circulaire
Circular Systems
designs de produits :
educe, Reuse, Recycle

Mouvement des
créateurs
Technologie 3D

DIY (do it yourself),
FablLabs/ Bio-Hacking

E-Markets/ Post-
Karbon Markets
New energy mix

electric mobility Co-Culture
Smart CI’Fy Homo socialis
Consommation Auto-suffisance Co-Working
collaborative energetique Co-Gardening
Entreprises
sociales
coopératives

Sharing Economy Le nouveau “local”
Neighborhood help Self-sufficiency 2.0
Shareness Vertical biotope
(économie o [

partage)

2027



NOUVEAUX STYLES DE VIE

" RE-GENERISTES
(Baby Boomer) (Génes Y & Z) (Gen alpha)



SOLUTIONS SERVICES ABOUT

EMPLOIS D'AVENIR



Un theme important est d'augmenter la force d'innovation dans la région DACH, afin d'avoir
une force financiere et peu de chdmage, pour la sécurité et des solutions durables. Dans quelle
mesure étes-vous motivé pour travailler activement a des solutions en Allemagne dans les
annees a v4e5nir?ainsi

40
35
30
25
20

qaben in Prozent

15

Nebj

10
5

0 [
A peine D'autres doivent le faire Nous arrivons dans le Je veuxfaire Autres
quelque chose , j€ NE Peux pasfaire bouger les prochaines années
rien faire sans mes

co-
La performance en téte
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/8% des jeunes geneérations regrettent I'innovation, I'esprit du
temps, la diversite et l'inspiration dans le "nouveau” commerce.

Rapport sur la vente au détail, 2024






Est-ce que temu aura encore un grand succes en 2030 avec ses produits bon marché ?

Oui, bien sar Non, jamais

empirio
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Le bien-étre comme nouv







NOUVEAUX LIEUX DE COMMUNAUTE



LES RESILIENTS SE RETROUVENT DANS DE NOUVELLES
COMMUNAUTES

Multi- N
/

Génération / \ . " .
R N ( ) Familles "recomposées
Célibataires - N
/ \\\ ~_

avec

. / N\ N
D Q ( > Familles nombreuses neuf
Sansenfant ~~ Familles avec enfant i
Couples N
\

Les homosexuels. ,F/amilles >

AN
Couples - .\/ avec
Célibataires ach enfants enfants
/\\ N /

L /
-
4

"\, Familles

Sans enfant Grandes familles

Couple Familles avec
enfant

Célibat
ires

/
" Familles

BY#ants

Célibataires
18 -80 ans

Autres ( séparées
Familles

Autres

Familles
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La confiance, la securite et I'estime font
egalement partie de la nouvelle legerete.



2. Prix de l'avenir

Crise climatique Crise economique
PRIX

es crises (g&o)polit - "




22% de tous les produits de consommation courante sont
actuellement proposes a prix reduit

Etude sur lI'avenir du commerce en 2025



Fig. 7 - Consommation de biens de consommation, en particulier de produits alimentaires et d'articles d'épicerie.
Pourcentage de consommateurs allemands trés sensibles aux prix (axe horizontal) et pourcentage de consommateurs dont la sensibilité aux prix est faible (axe vertical).
par rapport a I'année précédente (axe veineux) par catégorie en B

50%
Une plus grande sensibilité aux prix
Aliments et boissons
~r
g . .
= Restaurants/restauration et services de
8 livraison
@ yVoyag
§ Loisirs, divertissement et culture es et chaussures
'Q N Circulation, transport
m . ) . e n
e 3096 Habitat et decoration Appareils techniques
c
[ , :
80 o Santé Autres services
e C
§ o Soins du corps Articles ménagers
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2 >4
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S ¢
= W o
©
p .
o
b=
[
>
€
o 10B
Moins de sensibilité aux prix
0't6
0% 10% 20& 3046 40% 506

Pourcentage de consommateurs mN ayant une
grande sensibilitat aux prix



68% des personnes ne croient plus les |
commercants lorsqu’ils disent que c'est le bon prix
s'il n'y a pas de rabais.



CONFIANCE : Y A-T-IL ENCORE QUELQUE
CHOSE QUI VIENT D'ALLEMAGNE OU DE L'UE
AUJOURD'HUI ?



FORT MADE IN CH ?
FORT MADE IN GERMANY ?



Depart de grands innovateurs dans le pays

Bosch investiert eine
Milliarde in China

3 “I‘Alul H a p
-. * | Zugleich begriinden fast 80 Prozent der Unternehmen neue Investitionen in
p . China damit, dass sie auf dem Milliarden-Markt weiter wettbewerbsfahig
. bleiben wollen. Denn immer starker wiirden chinesische Firmen Treiber der

' \
| -e : . 2
“_ LL\ Innovation.




Rabat cible + qualité

62 %52 % 70 %



Pourquoi les gens trouvent-ils actuellement les vetements
d’occasion cools ?

Parce qu'ils s'attendent a ce que ce soit moins
cher.



Qualité & longévité



Nouveaux domaines : stations d'occasion, stations remises a
neuf

SECD-OYNED

KITCHEN SITCHUPS

Stations de ’ A P _
réparation | T e S < e & Upcycling

Seconde main &
remis a neuf



NOUVELLES FORMES—BE CONSOMMATION EN COURS DE
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3. Nouveaux produits grand public







Rabat cible + qualité

62 %52 % 70 %



Toujours les mémes Boutiques de niche,
magasins, toujours les non pertinentes au
mémes offres, quotidien

Rapport sur la vente au détail, 2024



/8% des jeunes geneérations regrettent I'innovation, I'esprit du
temps, la diversite et l'inspiration dans le "nouveau” commerce.

Rapport sur la vente au détail, 2024



INSPIRANT,

CONTEMPORAIN &
TIKTOKISATION

¥ 2024 fashion trend |
ins and outs

2024 Fashion Trend In’s &
Outs Do you agree? Which...

& paigelorent... > 705.8K

> §927




ISme sain

Hedon
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NOUVEAUX DESIGNS & THEMES POUR

DES PRIX AVANTAGEUX




4. LE SERVICE AU POSTE DEVIENT
NUMERIQUE, LE COMMERCE
ELECTRONIQUE DEVIENT HUMAIN



Dans un monde numerique, le service signifie
desormais bien plus que cela

Der Hype um Chat-GPT ist erst
der Anfang einer gewaltigen

KI-Welle
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Chargement physique de produits technologiques

La boutigue numerique plus proche de
I'humain



baby|an

Fiiat iFw igh RrEE Haee k) recanily
rared vour head, Oncluding a ourn

| - T, DR O has® gny CEn "

- ey Bh hew Bael. FHow od f start?

ararkislly

Mocaraie Gnoertening weh namnasl
ne b e

| s=g_ O you hase oy dirremess?

Or. gamanthia Taylor

frontnow

bike&co

MRide Dew
LA 2 B At

599.-

MRide Dew
LE & 8 24

599.-

Bikes

Gear Equipment

MRide Dew
LB &SR]

MRide Dew
(2 2 2 2 ]

599.-

Book a Demo

Blog

Hey, let me assist you in locating the
ideal bike for your upcoming adventure!

What type of bike are you looking for?

Road Mountain Trekking

@ 599.-

Lo

PrEasbiilE Higk %]




you can decorate
your room with Al




# PLAYFUL STORES

# PRODUITS MAINSTREAM #
PRIX DU FUTUR

# LE SERVICE HYBRIDE COMME EXPERIENCE GLOBALE



ts@ theresas
Linkedin



mailto:ts@theresaschleicher.de

