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Handels-Zukunftsforscherin

Ehemalige Partnerin der Hirschen
Group, 3. groBte Kreativberatung in
der Dach-Region

Retall - Zukunftsforscherin des
Zukunftsinstituts , Autorin des Retall

Reports

Sparringspartnerin des
Bundeswirtschaftsministerium

Porsche, OBI, Adidas, Bauhaus,
Globus Baumarkt, EDEKA, Aldi,
Schwarz Gruppe, H&M...







Was ist das zukunftsfahigste, was
der Handel laut Kund:innen 2030
tun kKann?



Was ist das zukunftsfahigste, was
der Handel laut Kund:innen 2030
tun kKann?

20% weniger Handler, weniger
Produkte, weniger Filialen



Klimakrise Wirtschaftskrise

(Geo) politische Krisen | Globale Kriege




DIE ENTWICKLUNG UNSERER WIRTSCHAFT: DIE OKONOMIE DER REIFE
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— Okonomie der Reife

Next Economy Free Growth
Kreativékonomie :E—OC;V‘éLiLC;‘Q’th’ Low Carbon, Fridays System regeneration
® o
Next Growth Industrie
] Qualitative growth
Nearshoring Markets Prosuming
Reindustrialization Consistency
o Local supply Sufficienc
Digitale Transport costs Y
Wissensgesellschaft
.
Next Society : . :
(Drucker) . Maker Movement g:rrglljlﬁrs?};fenrﬁ;n e
° . . %Ilj\;teg hnology If E-Markets/ Post- product designs:
Cradle —=To - Next Society (do it yourself), Karbon Markets educe, Reuse, Recycle
Cradle (Baecker) FablLabs/ Bio-Hacking New energy mix
Braungart electric mobility Co-Culture
gmart C'tylf i Homo socialis
nergy self-sufficienc _ '
Kollaborativer i 4 gg-\évgr:;(énn?n
Lessness/Simple Chic Happiness Economics Konsum J
Basic Happiness as growth Cooperatives
Downshifting factor Social Enterprises
Deceleration
Multi Tool Design Sharing Economy Das neue ,,Lokal“

Neighborhood help Self-sufficiency 2.0
Shareness Vertical biotope



NEUE LEBENSSTILE

PERFORMER RESILIENTEN RE-GENERISTEN
(Baby Boomer) (Gene Y & 7) (Gen alpha)
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Ein wichtiges Thema ist es, die Innovationskraft in der DACH Region zu steigern, um
finanzielle Kraft und wenig Arbeitslosigkeit, flir Sicherheit und nachhaltige Losungen.
Wie sehr sind Sie motiviert, in den nachsten Jahren aktiv an Losungen in Deutschland zu

arbeiten?so
45
40
35
30

Angaben in Prozent

Kaum Das miissen andere  Wir kommen in den Ich will etwas Sonstiges
machen, ich kann nachsten Jahren nicht bewegen
nichts bewirken ohne meine Mit-
Leistung voran
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/8% der jungen Generationen vermissen im ,neuen”
Handel Innovation, Zeitgeist, Vielfalt und Inspiration

Retail Report, 2024






Wird temu 2030 mit den glinstigen Produkten noch ein grosser Erfolg sein?
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Ja, klar Nein, niemals

empirio
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Wohlfuhlen als neue Premium Offensive









NTE FINDEN SICH IN NEUEN GEMEINSCHAF

R FAMILIEN INDIVIDUELLE LEBENSSTILE
| : d p 4 W ‘%

Multi-

Generation Q Q ~Patchwork® Familien
Q Neu Grof3-Familien

Singles mit

einem Kind :
Kinderlose
Paare

Familien mit Kind

Kinderlose
” - Homosex. Familien
Paare Familien mit Kind Paare mit
Singles mit K Kindern
Single

Singles
18 -80 Jahre

Kindern

Andere
Familien

‘ Getrennt-
Andere lebende
Familien Familien
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MOQXNION
KITCHENS
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Zur neuen Leichtigkelt gehort auch
Vertrauen, Sicherheit und
Wertschatzung



2. Preis der Zukunft

Klimakrise Wirtschaftskrise
PREIS

(Geo) politische Krisen Globale Kriege




22% aller Waren des taglichen Bedarfs werden derzeit
rabattiert angeboten

Zukunftsstudie Handel 2025



Abb. 7 - Konsumenten bleiben preissensitiv, besonders bei Lebensmitteln und Getranken
Anteil dedutscher Verbraucher mit hoher Preissensibilitat (norizontale Achse) und Antell Verbraucher, deren Preissensibilitat
m Vergleich zum Vaorjahr gestiegen ist (vertikale Achse) je Kategorie in %

=%
Hohere Preissensibilitat

| ebensmittel und Getranke

A0%, 3 :
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Anteil Verbraucher mit hoher Preissensibilitat

Zukunftsstudie Handel 2025




68% der Menschen glauben dem Handel nicht
mehr, dass es der richtige Prels Ist, wenn er
nicht rabattiert Ist.



VERTRAUEN: IST HEUTE EIGENTLICH
IRGENDWAS NOCH AUS DEUTSCHLAND
ODER AUS DER EU?



STARKES MADE IN CH?
STARKES MADE IN GERMANY?



Abgange grol3er Innovatoren im Land

Bosch investiert eine
Milliarde in China

ustav Theile, Stuttgart

Zugleich begrunden fast 80 Prozent der Unternehmen neue Investitionen in
China damit, dass sie auf dem Milliarden-Markt weiter wettbewerbsfahig

bleiben wollen. Denn immer starker wurden chinesische Firmen Treiber der
Innovation.




Gezielter Rabatthype + Qualitat

62 % 52 % 70 %

Befragte: 20-68 Jahre: Zukunftsstudie Handel 2025



Warum finden derzeit in der Masse Second Hand cool?

Weil sie erwarten, dass es giinstiger ist.



Qualitat & Langlebigkeit



Neue Bereiche: Second Hand, Refurbished Stationen

SECD-OVNED

KITCHEN SITCHUPS

Second Hand &
Refurbished




NEUE KONSUMFORMEN IN DER UMSETZUNG
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Gezielter Rabatthype + Qualitat

62 % 52 % 70 %

Befragte: 20-68 Jahre: Zukunftsstudie Handel 2025



Immer gleiche Laden, immer Nischige, nicht
gleiche Angebote, Alltagsrelevante Shops

Retail Report, 2024



/8% der jungen Generationen vermissen im ,neuen”
Handel Innovation, Zeitgeist, Vielfalt und Inspiration

Retail Report, 2024
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2024 fashion trend
ins and outs

2024 Fashion Trend In's &
Outs Do you agree? Which...
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Healthy Hedonism




NEUE DESIGNS & THEMEN ZU
GUENSTIGEN PREISEN
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Service bedeutet In einer digitalen Welt
mittlerwelle wesentlich mehr

Der Hype um Chat-GPT ist erst
der Anfang einer gewaltigen

KI-Welle
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Physischer Laden technologiebasierter

Der digitale Shop menschlich naher



tenee T " A — frontnow Book a Demo —
batwvlon . Ot Samantha Tavior
Fust thngs Fret saew vong recanily

wred vour heac. including a burn

' of 4 el

bike&co Bikes Gear Equipment Blog

W Rgi, 0o you have any pan?

Yer, » geners headecha @T/@ @f/@

MRide Dew MRide Dew

4 & . T2 & 24 [T X L2+
|' X1y 20 hesr it Mow o o slart
Hey, let me assist you in locating the

0 ..
ideal bike for your upcoming adventure!
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you can decorate
your room with Al




# PLAYFUL STORES

# MAINSTREAM PRODUKTE

# PREIS DER ZUKUNFT

# HYBRIDER SERVICE ALS GESAMTERLEBNIS




Kontakt:

LinkedlIn



mailto:ts@theresaschleicher.de
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